
提    要
孤島時期《申報》刊載了數量可觀的藥品廣告，其中蘊含了豐富多樣的語言現象，尤其是

詞語特點十分突出。基於筆者整理的 11 萬字語料，發現該時期《申報》藥品廣告詞語呈現出

多樣性、不確定性和靈活性等鮮明特徵，這些特徵的總結與歸納構成了研究的主體部分，也體

現了本研究的創新價值。本書分為五章。第一章為緒論部分，闡述選題緣由及意義，梳理現有

研究，釐定相關概念，並說明研究方法和創新之處。第二章至第四章是本書的主體部分。第二

章著重揭示《申報》藥品廣告詞語來源的多樣性。這些詞語主要來源於外來詞、成語、俗語和

方言詞。《申報》藥品廣告中外來詞的大量使用，表明孤島時期上海已成為當時對外交流的重

要窗口。同時，成語、俗語和方言詞的運用顯示出鮮明的口語色彩，為廣告語言增添了親切感，

使其更貼近大眾生活。第三章探討《申報》藥品廣告詞語結構形式的不確定性。這主要體現在

同素逆序詞、異形詞和縮略詞語的使用上。這種現象反映了現代漢語在發展過程中尚未完全定

型的特徵，表明孤島時期現代漢語詞彙系統的規範化程度還不夠高，詞彙系統呈現出一定的不

穩定性。第四章著重探討《申報》藥品廣告詞語搭配的靈活性。廣告創作者常常運用一些超常

搭配，這些超常搭配主要體現在詞語意義的轉移、詞類活用和仿造詞語等方面。這種靈活性不

僅反映了廣告創作者對語言的巧妙駕馭能力，也展現了當時語言在實際應用中的動態性和創造

性。第五章對研究內容進行了全面總結與昇華。《申報》藥品廣告詞語運用具有多樣性、不確

定性和靈活性，這些特點在提升語言表達效果、增強廣告宣傳等方面發揮了重要作用。然而，廣

告詞語中也存在不規範現象，有必要進行梳理與規範，以促進語言的健康發展。通過對《申報》

藥品廣告詞語的深入研究，可以更好地瞭解現代漢語詞彙在特定歷史時期的動態演變，揭示其

發展的內在規律。這對現代漢語詞彙史的研究具有一定的深化意義，也能為詞彙學的研究提供

豐富的實證材料。
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